
WSA-Sitzung Stadt Aurich www.aurich-tourismus.de 07.10.20 1 

Werbekonzepte 2020/21 
Anruferbus und Wochenmarkt 
 
Marco Bordasch  
Verkehrsverein Aurich e.V. 
 

Johann Stromann 
Stadtmarketing Aurich 



WSA-Sitzung Stadt Aurich www.aurich-tourismus.de 07.10.20 2 



WSA-Sitzung Stadt Aurich www.aurich-tourismus.de 

Werbeaktivitäten fast bei 0 
• Unattraktiver und nicht aktueller Flyer 

•  Formaler Hinweis versteckt auf der Homepage 
www.aurich.de 

• Zuständigkeit im Fachdienst Planung  

 

Auftrag: 

In kurzer Zeit mit geringen Mitteln einen 
wirkungsvollen Werbeplan bis Ende 2020 entwickeln 
und umsetzen! 
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Aktueller Stand  
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Rückbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004 

Zielgruppen 
definieren:  
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Rückbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004 

Flyer 2004:  
Überarbeiten, 
Vereinfachen, 
Kostenloses 
Angebot! 
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Maßnahmen: 
• Überarbeitung des alten Werbekonzeptes 

• Zielgruppengenaue Ansprache über 
verschiedene Werbemedien, z.B.: 

• Senioren: Beilage des Flyers im Sonntagsblatt, 
Titelkopfanzeigen in ON,                              
Auslage in Arztpraxen, Senioreneinrichtungen 
usw. 

• Familien: Werbung in den Sozialen Medien, 
Auslage des Flyers in Kindergärten usw. 
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Rückbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004 
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Viel Potential 
•  Treue (meist ältere) Kundschaft 

• Abwechslungsreiches Sortiment 

•  Sehr guter Standort 

 

Bislang kein Marketingkonzept vorhanden! 
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Aktueller Stand Wochenmarkt  
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Ziele der Werbekampagne 
 

•  Image aufwerten 

•  Zielgruppe erweitern 

•  Zukunft sichern 
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Wochenmarkt  
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Image aufwerten 
Faszination Wochenmarkt: 

•  Traditioneller Bestandteil der Nahversorgung mit 
regionalen Lebensmitteln in Direktvermarktung 

•  Interessanter Warenmix unter freiem Himmel 

•  Persönlicher Kontakt und Vertrauen zu den Händlern 

•  Frische und Qualität 

•  „Treffpunkt“ Wochenmarkt 

•  „Einkaufserlebnis“ in Kombination mit Einzelhandel 
und Gastronomie in der Innenstadt 
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Wochenmarkt  
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Image aufwerten 
Argumente kontra Wochenmarkt: 

•  Keine Zeit, Einkaufen ist keine Freizeitbeschäftigung 
oder Vergnügen sondern lästig 

•  Teuer wie ein Biomarkt, sogar LIDL kann Bio 

•  Man kriegt nicht alles, wenn man sich nicht auskennt 
muss man suchen 

•  Logistik umständlich 

•  Veraltet, z.B. keine modernen Zahlungsmethoden 
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Wochenmarkt  
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Langfristig angelegtes 
Werbekonzept 
 
•  Neue Zielgruppen zu erschließen ist aufwändig 

•  Marktbeschicker müssen mitziehen und sich ebenfalls 
weiterentwickeln! 

 

Kampagne 1: „Wir sind der Auricher Wochenmarkt!“ 
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Wochenmarkt  
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Kampagne 1: „Wir sind der Auricher Wochenmarkt!“ 

Die Händler 
stellen sich in 
einer plakativen 
Kampagne vor:  
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Maßnahmen: 
• Anzeigenschaltung in Tageszeitung 

• Erstellung eines Flyers mit den regelmäßigen 
Händlern und weiteren wichtigen Infos 

•  Internet: Verbesserte Darstellung auf den Auricher 
Homepages 

• Soziale Medien: Erstellung und regelmäßige Pflege 
einer Facebook-Seite, Werbeanzeigen in Facebook, 
Instagram 
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Kampagne 1: „Wir sind der Auricher Wochenmarkt!“ 
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Kampagne 1: „Wir sind der Auricher Wochenmarkt!“ 


