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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum “’F ch seh dich in (@) Aarich
Aktueller Stand

Werbeaktivititen fast bei O

® Unattraktiver und nicht aktueller Flyer

® Formaler Hinweis versteckt auf der Homepage
www.aurich.de

® Zustandigkeit im Fachdienst Planung

Auftrag:

In kurzer Zeit mit geringen Mitteln einen

wirkungsvollen Werbeplan bis Ende 2020 entwickeln
und umsetzen!
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Ruckbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Ruckbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Ruckbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Ruckbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Ruckbesinnung auf Ursprungswerbekonzept von 2004

MaBnahmen:

°* Uberarbeitung des alten Werbekonzeptes

® Zielgruppengenaue Ansprache uber
verschiedene Werbemedien, z.B.:

® Senioren: Beilage des Flyers im Sonntagsblatt,
Titelkopfanzeigen in ON,
Auslage in Arztpraxen, Senioreneinrichtungen
usw.

® Familien: Werbung in den Sozialen Medien,
Auslage des Flyers in Kindergarten usw.
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AURICH ostfriesiands lebendiges Zentrum ¢ ]

Aktueller Stand Wochenmarkt

Viel Potential

® Treue (meist altere) Kundschaft
® Abwechslungsreiches Sortiment

® Sehr guter Standort

Bislang kein Marketingkonzept vorhanden!
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AURICH ostfriesiands lebendiges Zentrum “'¢: ]

Wochenmarkt

Ziele der Werbekampagne

® Image aufwerten
® Zielgruppe erweitern

¢ Zukunft sichern
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum "’F ch seh dich in (@) Aarich

Wochenmarkt

Image aufwerten

Faszination Wochenmarkt:

® Traditioneller Bestandteil der Nahversorgung mit
regionalen Lebensmitteln in Direktvermarktung

® Interessanter Warenmix unter freiem Himmel

® Personlicher Kontakt und Vertrauen zu den Handlern
® Frische und Qualitat

¢ Treffpunkt” Wochenmarkt

¢ FEinkaufserlebnis" in Kombination mit Einzelhandel
und Gastronomie in der Innenstadt
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum "’F ich seh dich in @Y durich

Wochenmarkt

Image aufwerten

Argumente kontra Wochenmarkt:

® Keine Zeit, Einkaufen ist keine Freizeitbeschaftigung
oder Vergnugen sondern lastig

® Teuer wie ein Biomarkt, sogar LIDL kann Bio

® Man kriegt nicht alles, wenn man sich nicht auskennt
muss man suchen

® Logistik umstandlich

® Veraltet, z.B. keine modernen Zahlungsmethoden
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum "’F ch seh dich in (@) Aarich

Wochenmarkt

Langfristig angelegtes
Werbekonzept

® Neue Zielgruppen zu erschliel3en ist aufwandig

® Marktbeschicker miussen mitziehen und sich ebenfalls
weiterentwickeln!

Kampagne 1:,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

n WSA-Sitzu ng Stadt Aurich www.aurich-tourismus. de @ EEﬁELAND




AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich
Kampagne 1. ,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

Die Handler
stellen sich in

einer plakativen sc h mEIe.

Kampagne vor:
HORST PETER V

J eden Dienstag,
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Kampagne 1:,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

,Tomaten % A" -

auf den* e 1%
Die Handler Augen?
Z?Elelirg)liaig;tiii]/en Oder in :

den Korb?“s

Kampagne vor:
ULRIKE BECHER VON GEMUSE JANSSEN

Lass schnacken - auf dem Auricher Wochenmarkt.
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum “’F ch seh dich in (@) Aarich
Kampagne 1. ,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

Die Handler
stellen sich in
einer plakativen
Kampagne vor:
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Freitag und Samstag
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WILLMA VEILCHEN VON GARTEN EDEN

INFORMIERT!

Lass schnacken - auf dem Auricher Wochenmarkt. Lo Lo
-
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum - QVL ch seh dich in (@) Aarich

Kampagne 1:,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum ?F ch seh dich in (@) Aarich

Kampagne 1:,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

MaBnahmen:

® Anzeigenschaltung in Tageszeitung

® Erstellung eines Flyers mit den regelmal3igen
Handlern und weiteren wichtigen Infos

® Internet: Verbesserte Darstellung auf den Auricher
Homepages

® Soziale Medien: Erstellung und regelmal3ige Pflege
einer Facebook-Seite, Werbeanzeigen in Facebook,
Instagram
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AURICH ostfrieslands lebendiges Zentrum “’F ch seh dich in (@) Aarich

Kampagne 1. ,Wir sind der Auricher Wochenmarkt!”

Wochenmarkt Aurich
@wochenmarktaurich - Obst- und Gemiseladen

Startseite Info  Services Mehr v 1k Gefillt dir © Nachricht senden Q=
Info Alle ansehen
o Getallt mir (O Kommentieren A Teilen
o MarktstraBe 26605 Aurnich Wochenmarkt Aurich
2351d. @
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© 125 Personen haben das abonniert

6 Personen war hier
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KIRSCHEN AUS DER REGION GIBTS BEI OBST JANSSEN

Nachricht senden

Derzeit geschlossen
09:00 - 17:00

B Obst- und Gemiseladen - Fleischerei
- Fischmarkt

Wir sehen uns auf dem Auricher Wochenmarkt.
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