Gestaltungssatzung

Uiber Werbeanlagen und private Méblierung
im éffentlichen Strallenraum

- Innenstadt -

(Stand: 11.02.2011)
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Pridambel
Rechtliche Grundiagen

Der Rat der Stadt Aurich hat in seiner Sitzung am....... aufgrund der §§ 6 u. 40 (1) der
Nieders#chsischen Gemeindeordnung {NGO) i.d.F. vom 28. Oktober 2006 (Nds. GVBI.
$.473), zuletzt geandert am 03.02.2010 (Nds. GVBI. S. 41) und der §§ 18 und 19 des
Niedersdchsischen StraRengesetzes (NStrG) i.d.F.vom 24. September 1980 (Nds. GVBI. S.
359), zuletzt geéindert am 28.10.2009 (Nds. GVBI. S. 372) die folgende ,Gestaltungssatzung
(ber Werbeanlagen und private Méblierung im &ffentlichen Straenraum - Innenstadt -
gem. § 97 i.V.m, § 56 Niederséchsische Bauordnung (NBauQ} beschlossen.

Bei Anbringung von Werbeanlagen und Warenautomaten an einem Baudenkmal gem. §§
3.2, 3.3 NDSchG besteht grundsétzlich eine Genehmigungspflicht gem. § 10 NDSchG. Fir
Baudenkmale und ihre Umgebung kénnen, (iber die Festsetzungen der Werbesatzung
hinaus, strengere MaRstidbe und weitergehende Anforderungen an die Werbeanlagen
gestellt werden.

Zielsetzungen der Satzung

Die Stadt Aurich verfolgt mit dieser Satzung das Ziel, die stédtebaulichen und
architektonischen Qualitdten der historischen Innenstadt und ihrer néheren Umgebung als
kulturelles Erbe und als Standortqualitét fir Einzelhandel und Dienstleistung vor
beeintrachtigenden Auswirkungen der privaten Werbeanlagen zu bewahren.

Zur Qualitatssicherung der Altstadt erstellt sie verschiedene Rahmenplane (wie z. B.
Sanierungsrahmenplan, Beleuchtungskonzept) und erldsst Satzungen, wie Bebauungspléne
und Gestaltungssatzungen und auch diese Gestaltungssatzung tber Werbeanlagen und
private Méblierung im &ffentlichen Stratenraum. Diese sollen einen gemeinsamen
Gestaltungsrahmen bilden.

Die Festsetzungen dieser Satzung streben einen Ausgleich zwischen den berechtigten
interessen der Werbenden einerseits und andererseits dem Anspruch der Allgemeinheit auf
Sicherung stadtebaulicher Qualititen und vertraglicher Nachbarschaften.

Beratungs- und Genehmigungsverfahren

Grundsatzlich sind Werbeanlagen bis zu einer Grée von 1,0 m? genshmigungsfrei. Sie
unterfiegen aber dennoch den Festsetzungen dieser Satzung.

Um nachtragliche Korrekturen und Ordnungswidrigkeiten zu vermeiden, soll jede Anderung
einer Werbeanlage vor ihrer Realisierung mit der Bauordnung auf ihre Zuléssigkeit hin
abgestimmt werden. Das Abstimmungsverfahren umfasst auch eine Beratung Uber
Moglichkeiten einer fir die jeweilige Gebéudefassade glinstigeren gestalterischen Lésung.

Diese Satzung ersetzt nicht die Regelungen der Sondernutzungssatzung der Stadt Aurich.
Auch sonstige rechtliche Regelungen aus sonstigen Normen wie Landes- und
Bundesgesetzen, oder Satzungen der Stadt Aurich missen beachtet werden und bedlrfen
darober hinaus weiterer Verwaltungsverfahren.



Festsetzungen
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§2
(1)

@)

(3)

Allgemein

Raumlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir das in der Anlage dargestellte Gebiet mit den Bereichen | und II.
Die Anlage ist Bestandteil der Satzung.

Der Bereich | umfasst die besonders schutzwiirdige Kernstadt von Aurich. Das
Gebiet ist in der Anlage dargestellt.

Alle Festsetzungen, die sich nicht speziell auf einen bestimmten Bereich beziehen,
gelten fur beide Bereiche.

Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fiir alle Werbeanlagen im Sinne der Landesbauordnung,
Warenautomaten, private Méblierung, Vordécher und Markisen die von allgemein
zuganglichen Verkehrs- und Grinfléchen aus sichtbar sind.

Ausgenommen hiervon sind Sammeiwerbeanlagen als Hinweise auf Gewerbe oder
Beruf, die auf auRerhalb der FuRgéngerzone liegende Betriebe oder versteckt
gelegene Statten in den Lohnen bzw. NebenstraBen aufmerksam machen. Diese
Sammelwerbeanlagen sind ausschlielich auf ffentlich gewidmeten Verkehrsflachen
2ulédssig.

Diese Satzung regeilt:

a) Werbeanlagen

- Art der Werbeanlagen (Parallelwerbung, Ausleger)
den Ort der Werbung
die Gréte und Anzahl von Werbeanlagen

Als jeweils einzelne Werbeanlage gelten: Schild, Tafel, Leuchtkasten, Schaukasten,
Ausleger, Schriftzug und Bemalung. Bei Werbeanlagen aus einem oder mehreren
regelmé#Rigen oder unregelm&Bigen Einzelzeichen oder mit einem unregeiméfigen Umriss
gilt die aus dem umschlieBenden Rechteck gebildete Ansichtsflédche als eine Werbeanlage.
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b)

Private Mdblierung

die Grofle von Aufstellflachen fir private M&blierung im 6ffentlichen Raum
Gestaltung der privaten Méblierung innerhalb der Aufstellfi&chen

Zur privaten Mdblierung im Sinne dieser Satzung zéhlen:

Warenausleger / Warensténder
Stellschiider

Automaten und feste Werbeanlagen sowie
sonstige private Mébel.

Warenausleger Warenstinder Reitgerat Stellschild / Stopper

c)

Vordécher und Markisen

Vordécher als auskragende Platten,
aufgesetzte Vordacher,
ausfahrbare Markisen.

Markise



§3

(1)

(2)

(3)

)

(8)
(6)

Grundsiatzliche Anforderungen

Werbeanlagen sind nur am Ort der angebotenen Waren und Dienstleistungen
Zuldssig.

Werbeanlagen sind nur zuldssig an und vor stralenseitigen Gebaudefronten und
Vordachern. Sie sind nicht zuléssig an baulichen Nebenanlagen und Einfriedungen.
Ausnahmsweise sind Werbeanlagen an Baugeristen und Bauzdunen wahrend der
Bauzeit zufdssig.

Parallelwerbeanlagen mlssen von Gesimsen, Sohlbdnken, Fensterlaibungen,
plastischen oder farbigen Fenstereinfassungen (Faschen) und der Aulenkante von
Tir- und Fensterstirzen einen Abstand von mindestens 0,15 m einhalten. Der
Abstand von Parallelwerbeanlagen zu den seitlichen Geb4udekanten muss
mindestens dem Abstand der AuRenkanten der Einfassungen von Tar- und
Fenster6ffnungen des jeweiligen Geschosses zu den seitlichen Gebdudekanten
entsprechen. Dabei ist ein Mindestabstand von 0,3 m einzuhalten.

' min 0,15 m
@ min 0,15 m

L

Es sind nur unbewegliche, an Gebsudefronten fest angebrachte Werbeanlagen und
mobile Werbeanlagen vor den Geb#udefronten zuldssig. Spannbénder und
Werbefahnen, soweit sie nicht fir besondere Veranstaltungen, Schlussverkéufe u.a.
voriibergehend genehmigt sind, sowie Werbeanlagen als laufende Schriftbdnder sind
unzuléssig. Spannbénder, die fur Geschéftsbereiche werben - als Quartierswerbung -
ohne einzelne Gewerbebetriebe und Geschifte zu benennen, sind hiervon
ausgenommen.

S Li

min. 0,3 m

Wechselndes oder bewegtes Licht ist unzuldssig.

Far Werbeanlagen sind Neonfarben und folgende Leuchifarben entsprechend nach
RAL-Farbregister ausgeschlossen: 1026, 2005, 2007, 3024 und 3026.



Bereich |

§4 Anzahl der Werheanlagen

(1) Je Ladengeschaft oder Gewerbebetrieb sind je Geb4udefront bis zu 10,0 m Breite
maximal zwei Parallelwerbeanlagen und ein Ausleger zuldssig; bei mehr als einem
Ladengeschift oder Gewerbebetrieb jedoch insgesamt maximal vier Werbeanlagen.

(2) Bei Fassadenbreiten von mehr als 10,0 m ist je weitere 5,0 m Gebéudelinge eine
zusétzliche Werbeanlage zulédssig.
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bis 10,0 m Breite und mehreren Ladengeschiiten
oder Gewerbebetrieben maximal 4 Werbeanlagon
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bis 10 m Breiie: maximal je weitere 5,0 m
2 Parallelwearbaantagen + zine Parallebverbeaniace

und 1 Ausleger



§5 GroBe der Parallelwerbeanlagen

(1}  Parallelwerbeanlagen sind bis zu einer Ansichtsfidiche von 1,0 m* zuléssig.

[
-

max. Tw® max. fm? max. 0,15 m

(2) Paralielwerbeanlagen diirfen nur unterhalb der Unterkante von Fenstern des ersten
Obergeschosses angebracht werden. Ausnahmsweise zuidssig in den
Obergeschdssen sind:

» Schriftziige aus offenen Buchstaben,
* Einzelne Symbole (z.B. Logo) ohne eigener Trégerschicht.

100 %

WERBUNG

) I

4 4

min2,16m mino,15m

offane Buchstaben
chne m* - Begrenzung auch im OG zulissig

(3) Die Vorderkante einer Parallelwerbeanlage darf maximal 0,15 m vor der
Fassadenebene liegen. Ausgenommen hiervon sind Parallelwerbeanlagen auf

Vordachern.



(4) Far Parallelwerbeanlagen gilt:

die maximale Hohe der Werbeanlagen betrigt 1/3 H und 0,4 m,
die Einzelbuchstaben bzw. Einzelzeichen durfen nicht groler als 0,4 x 0,4 m sein,

* Schriften aus offenen Buchstaben sind von der Beschrénkung gem. Abs. (1) und
§5 (2) ausgenommen. Die Starke von Schriftzeichen darf maximal 0,08 m
betragen. Bei besonders kinstlerisch gestalteten Schriftzeichen (wie z.B. Serifen)
kénnen Abweichungen zugelassen werden.

» die Breite der Werbeanlagen insgesamt darf die halbe Breite der Gebéudefront
(2 B} und 5,0 m nicht (iberschreiten,

+ Bei mehreren Geschéfts- und Gewerbebetrieben bezieht sich die zuldssige Breite
der Werbeanlagen auf die anteilige Fassadenbreite des jeweiligen Betriebes.
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Starke der offenen Buchstabenschrift

(5) Kastenférmige Parallelwerbeanlagen sind mit Ansichtsflichen von héchstens 0,5 m?
zuldssig, in Form von mehrieiligen Werbeanlagen sind sie unzulssig.



§6

(1

)

(3)

(4)

Werbeanlagen als Ausleger

Werbeaniagen als Ausleger sind nur mit einer Gesamtausladung (einschliellich
Befestigung) von max. 0,9 m und einer seitlichen Ansichtsfliche von héchstens
1,0 m? und einer Stirke von maximal 0,08 m zuldssig. Kastenférmige
selbstleuchtende Werbeanlagen sind als Ausleger unzuléssig.

Werbeanlagen als Ausleger missen von der Fassadenfront, von Fensterlaibungen
bzw. Fensterumrandungen und von der seitlichen Geb#udekante einen Abstand von
mindestens 0,15 m aufweisen.

Werbeanlagen als Ausleger sind bis zur Unterkante der Fensterstiirze des ersten
Obergeschosses zuldssig, wenn ihre seitliche Ansichtsfliche nicht mehr als 20 % der
Flache, auf der sie befestigt ist, betrigt. Als Bezugsflache gilt die Fassadenflache
zwischen den Fenstern des Obergeschosses bzw. zwischen Fenster und
Gebdudekante.

Bei besonders kiinstlerisch gestalteten Ausiegern kdnnen Abweichungen zugelassen
werden.

N
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max. 0,90 m
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§7
(1

(2)

)

Werbeanlagen auf Schaufenstern

Flachige Werbeanlagen auf oder vor einem Schaufenster sind nur anstelle von
Parallelwerbeanlagen auf der Fassadenebene zuléssig. Ausnahmeweise kdnnen
Schriften aus offenen Buchstaben zuséatzlich auf Schaufenstern zugelassen werden.
Werbeanlagen auf oder vor Schaufenstern:

dirfen je Schaufenster eine Ansichtsflache von maximal 1,0 m? aufweisen,

s dlrfen maximal ¥ der Ansichtsfldche von einem S_chaufenster im oberen Bereich

Uberdecken,

e missen von den Fensterrahmen einen Abstand von mindestens 0,05 m halien

darfen mit ihrer Vorderkante nicht mehr als 0,15 m vor der Schaufensterebene
liegen.

Die vorstehenden Regelungen sind auf Auslagen und Dekorationen in Schaufenstern
nicht anzuwenden.
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nur bel keinen welteren zusitzlich nur als
Parallelwerbungen offene Buchstaben
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§8
(1)

(2)
3)

(4)
(6)

Warenautomaten und Schaukiisten

Warenautomaten dirfen nur in zuriickliegenden Hauseing&ngen, Arkaden oder
Passagen angebracht werden.

Freistehende Warenautomaten sind unzuléssig.

Die Ansichtsflache von Schaukéasten darf nicht griier als 0,5 m?, ihre Ausladung 0,15
m nicht Gberschreiten.

Zul#ssig sind maximal drei Warenautomaten und/oder Schaukasien je Gebaudeseite.

Fur die Abstédnde von Schaukéasten zu Gebsudeteilen gelten die Regelungen gemaR
§2(3).

may, 0, 5m* may, 0,95m
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§ 9 Moblierung im StraBenraum

(1) Unbeschadet der Sondemnutzungsgenehmigung sind im 6ffentlichen Strafienraum der
FuBgangerzone private Méblierungen — Warenstander, Warenausleger, Schirme,
Stellschilder und Spielgerate — nur in einem Abstand bis 2,5 m vor der Geb&udefront
zulassig, sofern Belange des Verkehrs, der Sicherheit oder einer éffentlichen Nutzung
dem nicht entgegenstehen.

(2) Fur die Norderstrafle gilt ein Abstand von der Gebaudefront bis maximal zu der
stédtischen Markierung; innerhalb dieser Grundfliche muss parallel zur Gebaudefront
eine Durchgangsbreite von mindestens 1,5 m freigehalten werden.

(3) In Lohnen und Durchgangen, die fiir den éffentlichen Verkehr (FuBgénger- und
Radfahrerverkehr) genutzt werden, muss eine Durchgangsbreite von mindestens 2,5 m
freigehalten werden.

()] Méoblierungen im éffentlichen StraRenraum der FuBgéngerzone miissen von der
seitlichen Gebdudekante den gleichen Abstand halten wie die Schaufenster und
Zugénge des jeweiligen Ladengeschaftes oder Gewerbebetriebes, mindestens jedoch
0,5m.

(5) Die sich aus (1) bis (4) ergebende Grundfidche darf zu maximal 50 % ais Aufstelifidche
fur die private Moblierung genutzt werden.

(6} Auf der Grundfliche ist maximal ein Stellschild zuléssig.

Straftenraum der Fuflgangerzone Norderstrafle
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{7) Die Durchgangshdhe unter Schirmen muss mindestens 2, 20 m betragen, die

Grundrissfléiche der Schirme darf die Grenzen der Aufstellflache gem. (1) bis {(4) nicht
Uberschreiten.

Die Festsetzungen des § 9 gelten nicht fir die Médblierungen der AuRengastronomie.

Beispiele fr Ausnutzung der Aufsteliflache:
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§10 Vordicher und Markisen

(1

@

)
4)

()

Vordicher an Gebéudefronten sind nur zulissig:

. als einheitlich gestaltete Anlage an einer Fassade,

*  Glasdé&cher mit transparenter Tragkonstruktion und einer durchsichtigen
Deckung,

*  mit einer Ausladung von maximal 1,25 m und einer vorderen Abschiusskante
von maximal 0,05 m Héhe

*  mit einem Abstand zu den seitlichen Gebdudekanten, der 0,10 m der Abstande
der Fassadendffrungen des Erdgeschosses nicht (iberschreitet. Ausgenommen
sind Vordécher als auskragende Platte der Gebaudekonstruktion.

Markisen sind nur zuldssig als Fallarm- oder Gelenkarmmarkisen. lhre Anbringung ist
zulassig:

* innerhalb der Fensterlaibungen

* oder Uber den Fenster- und Turstiirzen mit einem seitlichen Uberstand tber der
Fenster- bzw. TUrlaibung und Fenster- bzw. Tureinfassung von maximal 0,10 m.

Markisen und Vordécher diirfen keine Seitenteile aufweisen.

Markisen und Vordécher ubereinander sind nicht zulassig. Ausnahmsweise kénnen

Markisen an auskragenden Gebaudeplatten zugelassen werden.

Werbeanlagen auf Vordéchern sind zulassig:

als Beschriftungen der Front einer Markise,

als offene Buchstaben auf Vordéchern aus Glas,

als Paralielwerbung auf der Vorderkante von auskragenden Platten.
in einer Starke von maximal 0,08 m
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Bereich lI

§11
(1)

(@)

§12
()

(2)

@)

Anzahl! der Werbeanlagen

Je Ladengeschift oder Gewerbebetrieb und Gebsudefront bis 10,0 m Breite sind
maximal zwei Parallelwerbeaniagen und ein Ausleger zulassig.

Bei Fassadenbreiten von mehr als 10,0 m ist je weltere 5,0 m Gebaudeldnge eine
zusétzliche Werbeanlage zul4ssig.

Gr6Be der Werbeanlagen

Zuldssig sind Parallelwerbeanlagen:

. mit einer Breite von der halben Fassadenfront und bis zu einer
Gesamtansichtsfidche von 10,0 m? je Gebiude,

. als Einzelbuchstaben bzw. Einzeizeichen bis zu einer Ansichtsfliche jevon1,0
m2,

Kastenférmige Werbeantagen:
¢ sind mit Ansichtsfidche von jewsils héchstens 1,0 m? zui4ssig,
¢ sind in Form von mehrteiligen Werbeanlagen unzuldssig.

Werbeanlagen ais Ausleger sind mit einer Ansichtsflache bis zu 2,0 m? zulassig.
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§13

()

(3)

§14
(1)

)

§15

§16

Allgemein
Sonstige Werbeanlagen

Ausnahmsweise - und im Einzelfall zu priifen — kénne sonstige Arten von privaten
Werbeanlagen an Gebduden zugelassen werden, wie z.B.:

Fahnen
Transparente
Wimpel
Banner
Windspiele
Werbeobjekte

Die Voraussetzung fiir die ausnahmsweise Zuldssigkeit ist gegeben, wenn:

die Werbeanlagen den Zielen der Satzung nicht zuwider laufen,

« die Werbung inhaltlich / thematisch dem Geschéftsbetrieb zuzuordnen ist,

o die Art der Schrift, Zeichen und Symbole der Werbeanlagen denen der
Werbeanlagen des zugehdrigen Geschéftsbetriebes entsprechen

» die maximale Anzahl auf eine ausnahmsweise zulassige Werbeanlage pro
Fassade beschrénkt bleibt und

+ die Werbeaniage jederzeit entfernt werden kénnen.

Sonderaktionen

Ausnahmsweise - und im Einzelfall zu prifen - kann temporére Werbung an
Gebauden im Rahmen von Sonderaktionen zugelassen werden.

Tempordre Werbung ist zeitlich auf jeweils vier Wochen bis zu vier Mal pro Jahr
beschrankt. FOr die ausnahmsweise Zulassigkeit von temporsrer Werbung gilt
weiterhin, dass:

* die Werbeanlagen den Zielen dieser Satzung nicht zuwider laufen,

* die Architektur der Geb#&ude und der Charakter des Straflenbildes dies zulassen
und

+ die Werbeanlagen jederzeit wieder entfernt werden kénnen.

Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig nach § 91(5) NBauO handelt, wer vorsatzlich oder grob fahrléssig
gegen die Bestimmungen dieser Satzung verstofit.

Die Ordnungswidrigkeit kann gemaf § 81 NBauO und § 61 NStrG mit einer
Geldbuie geahndet werden.

Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage ihrer éffentlichen Bekanntmachung im Amtsblatt des Kreises
Aurich in Kraft.

Stadt Aurich
Der Birgermeister

17



A T L - T = A
g \‘ 2 I = Wil Erdhulnlale f~) 7 ‘.l
o : ¥ il O 8 n B "l' @.
- " e U e ke f ot ! LS B ARBRI
) §1| -. 3 '. - L] e - ¥ &, ) . " .
A Y g P i :
* h kg E v cl
.u T . ?f B e 7 % i 5

-y
0 M
~—

tp
L

Ly L T a ¥ —+
oy A ] 3
. vl S -/ S = 2 I : v : '
& % :—lli\ D . ﬁ
‘ &, * A o ! ' = ] D
L 3] - » e 5 S
- *
,i ] ¥ ¥ .-"Iflr / ol i byl vir
.t [ o e AT (] » -
il ?
¥ o
E}
5 Q / : = T uly 4
‘e ' [, ) o \ \
i oy , B REE
¥ v ¥ ': v ! ki C N
[ E v ox)
: A et
PRRTEURE IEXREE Ll SR :
i SON > !_“ " - y t ') =l
e %) Y [ Cl
sy ') L
LA * , b 0l
] ¥ S 1 o i ) b e Py = - e : b
s s 3 R P
= ] 5 T ]
>
e - ] = i . ¥

i) : ’ ' ‘ I,—,_--._-;.. '.t:'u 1! S . ' -
A é@ F\ 9 7 t 8 VR Stadt Aurich

Geltungsbereich der Gestaltungssatzung | - A\a s :3“"
tiber Werbeantagen und private Mblierung im BT e y =
Gffantfichen Straienraum ; N e xtU Historische Altatadt Aurich
St i Y LAY q
Bereich I: Besonders schutzwiirdiger [o—=3 Ay > A Ein, & Anlage Geltungsbereich der
Kemstadtbereich i i o g O Gestaltungssatzung Werbeanlagen
. Bereich ll: Sonstiger Geltungsbereich [\\ ~ \SEi )"
[ Z I rmsta i : Bs 1 e
& ; f 3
In Ke dtndh ? e b= .~ i @
., In 2r_sr - LA Py == - ? = X 3] =7 AR el

yojesaqsBumjag Jeysjjwney ~ abejuy



